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Positionierung des Verbandes Alpwirtschaft Schweiz
Der SAV vertritt als gesamtschweizerische Dachorganisation die Interessen der Akteure im Sömmerungsgebiet der Schweiz.

Die Corporate Identity (CI) ist erkennbar SAV, unabhängig der Kommunikationskanäle mit einem Claim und einer Bildmarke.
Dachmarke Schweizer Alpkäse und SAV zusammenbringen.


Botschaft und Kommunikationsauftrag nach Zielgruppe
	Zielgruppen
	Botschaften
SAV wird als aktiver Verband wahrgenommen, der …

	Mitglieder (aktive Älpler, Sektionen)
	...sich für ihre fachlichen Interessen einsetzt und sie darüber direkt informiert.
...sich bei politischen Themen für ihre Interessen einsetzt.
...eine Anlaufstelle ist für Fragen der praktischen Sömmerung und Produktevermarktung. 
...eine Plattform bietet für gesellschaftlichen und fachlichen Austausch.

	Offizielle Partner (Verbände, Kantone)
	...regelmässig informiert über die Situation im Sömmerungsgebiet.
...Unterstützung bietet für fachliche und politische Fragestellungen.
...zuverlässigen Partner in der fachlichen und politischen Zusammenarbeit.

	Ideelle Partner (Alpfreunde)
	...sich für den Schutz der Tradition und nachhaltigen Pflege der Alpen einsetzt.
...Informationsplattform bietet für Erlebnismöglichkeiten auf den Alpen.

	Internationale Partner
	...an internationalen Anlässen präsent ist.
...sich auf im europäischen Kontext für Wertschöpfung und politischen Einfluss des Berggebiets einsetzt.

	Medien
	...kompetente Ansprechstelle ist für Fragen rund um die Alpwirtschaft.
...aktuelle Themen aus dem Alpgebiet verständlich für nichtbäuerliches Publikum aufbereitet.

	Konsumenten
	...Garantie bietet für die Echtheit und hohe Qualität von Produkten aus dem Alpgebiet.
...eine Plattform bietet für die Produktevielfalt aus dem Alpgebiet.




Übersicht der Kommunikationsinstrumente, Ziele und Inhalte
	Kommunikations-instrumente
	Ziel der Kommunikations-instrumente
	Inhalt

	Homepage
	Informationen von allgemeinem Interesse
	Ziele und Visionen
Medienmitteilungen und Stellungnahmen
Service
Vorträge
Link zu den Sektionen

	Newsletter 3x pro Jahr (31. März/30. Juni/31. Okt.)
	Kontakt zu den Sektionen pflegen 
Arbeit des Vorstandes dokumentieren. 

	Vorstandsentscheide.
Zusammenfassung relevanter Ereignisse.
Veranstaltungshinweise.
Umfang: 2 A4 Seiten

	Montagna, Grüne Medien (BZ, SB, Landfreund)
	Zielgruppe Mitglieder mit Fachartikel erreichen.
Auf Trends verweisen.
Entwicklungen im Ausland aufzeigen.

	Ausführliche Berichterstattung Vorstand.
Berichte aus den Sektionen.
Praxisbezogene Informationen zu  Alpwirtschaft/Sömmerung.
Überschrift
"Seite der Alpwirtschaft" (de /fr)

	Jahresbericht
	Leistungsausweis des Verbandes (Visitenkarte)
Dokumentation Alpwirtschaftlicher Entwicklungen

	JB gegliedert in
Dokumentarischer Teil
Verbandsaktivitäten
Statistiken
Ehrungen


	Hauptversammlung
	Attraktiver Anlass für Älplerinnen, Gönner, Organisationen.
	Statuarische Geschäfte, Inputreferat zu ausgewählten Themen, 
Alpexkursion

	Briefversand
	Bindung der Gönner und Partnerorganisationen
	Personalisiertes Schreiben mit den Leistungen des SAV

	Vorträge 
	Corporate Identity des SAV präsentieren, Kernbotschaften vermitteln
	Einheitlicher Foliensatz mit Kernbotschaften, Ziele und Angebote.

	Sektionsanlässe
Wintertagungen
	Corporate Identity des SAV präsentieren, Kernbotschaften vermitteln
 	
	Themen im Vorstand austauschen und inhaltlich mitgestalten (nationaler Block, allenfalls mit Referenten begleiten.

	Point of sale (POS)
	Schweizer Alpkäse als Premiumprodukt positionieren
	Label, Verkaufsaktionen, Informationen.
Synergien SAV und Schweizer Alpkäse aufzeigen.

	Messeauftritt
	Corporate Identity des SAV und Dachmarke Schweizer Alpkäse, Publikumsspezifische Inhalte
	Broschüren, Flyer, Schautafeln Wettbewerb etc.

	Leistungs-Set
	Dienstleistungsangebot aufzeigen.
	Liste der Angebote und Dienstleistungen, welche für die Älpler erbracht werden

	Geschäftsstelle
	Personalisierte Fachauskunft und weiterführende Kontakte
	Persönliche Beratung

	Weisse Medien
	Tageszeitungen, Fach- und Freizeitjournale
Tourismus
	Alpwirtschaftliche Themen

	SRF
	Älpler-Wunschkonzert
SRF bi de Lüüt
	



Die einzusetzenden Kommunikationsinstrumente und – mittel je Zielgruppe und deren gegenseitige Abstimmung
	Zielgruppen
	Mitglieder (aktive Älpler, Sektionen)
und Gönner

	Botschaften

	SAV wird als aktiver Verband wahrgenommen, der …
...sich für ihre fachlichen Interessen einsetzt und sie darüber direkt informiert.
...sich bei politischen Themen für ihre Interessen einsetzt.
...eine Anlaufstelle ist für Fragen der praktischen Sömmerung und Produktevermarktung. 
...eine Plattform bietet für gesellschaftlichen und fachlichen Austausch.

	Vorwissen, Interesse
	Fachpersonen, Alpmeister, Berater, Sennen, mit praktischer Erfahrung.
Gönner mit speziellem Interessen an der Alpwirtschaft


	Ziele der Kommunikations-instrumente
	Homepage: Sie informiert zeitnah über Aktualitäten, weißt auf Veranstaltungen hin. Agrarpolitische Stellungnahme sind zu finden,
Die Homepage stellt Kontakte zu kantonalen Verbänden und Fachstellen her. 
Es sind Arbeitsunterlagen zu finden oder zu bestellen, alle offiziellen Verbandsdokumente wie di Statuten, Beitragsreglement oder Jahresberichte sind publiziert. Mitgliedschaft kann beantragt werden.

Newsletter: informiert 3x jährlicher Bericht über Geschehnisse und wird an über eine Mailliste versandt. Der Newsletter kann mit den Sektionen abgestimmt werden. Der SAV wird als Informationsorgan wahrgenommen.

Montagna: muss als offizielles Publikationsorgan des SAV neu etabliert werden. In der M. erscheinen monatlich Fachartikel auf zwei Seiten. Seitenüberschrift ist Alpwirtschaft Schweiz.

Grüne Medien: sind regelmässig mit Artikel zu versorgen, mit und ohne exklusivcharakter.

Jahresbericht: ist Leistungsausweis des Verbandes und zeigt die Verbindung zum Dachverband Schweizer Alpkäse auf.

Hauptversammlung: In würdigem Rahmen die Leistung der Alpwirtschaft präsentieren, Netzwerkanlass, Wissenswertes der Gastregion erfahren, Persönlichkeiten das öffentlichen Lebens begegnen, attraktiv, professionell, erinnernswert. 

Vorträge: Kernbotschaft des SAV in standardisierter Form vermitteln (Pflichtteil) zusammen mit Vortragsthema (variabler Teil).

Sektionsanläss und Wintertagungen: an allen Wintertagungen ein Themen- Block SAV einbauen. Synergie Vorträge

	Sprachlich/bildliche Umsetzung der Botschaften
	

	Einbettung in das Gesamtkonzept
	

	Zeitplan und Budget
	Die Einbindung der kantonalen Sektionen ist mit der aktuellen Version nur bedingt möglich.
Zeitbudget: 1 Jahr
Kosten: 20'000 Franken.
Claim und Bildmarke (Rebrand9: 20'000 Franken





	Zielgruppen
	Offizielle Partner (Verbände, Kantone)

	Botschaften

	SAV wird als aktiver Verband wahrgenommen, der …
...regelmässig informiert über die Situation im Sömmerungsgebiet.
...Unterstützung bietet für fachliche und politische Fragestellungen.
...zuverlässigen Partner in der fachlichen und politischen Zusammenarbeit.

	Vorwissen, Interesse
	Regierungsräte, Vorsteher der Landwirtschaftsdepartemente, LAKA,
Fachpersonen der Umsetzung auf kantonaler Ebene, wichtige Transmissionsstellen zwischen Politik, Umsetzung und Praxis. Informationsstelle für kantonale Anliegen. Diskussionspartner, z.T. im SAV Vorstand vertreten. 


	Ziele der Kommunikations-instrumente
	Homepage: Sie informiert zeitnah über Aktualitäten, weißt auf Veranstaltungen hin. Agrarpolitische Stellungnahme sind zu finden,
Die Homepage stellt Kontakte zu kantonalen Verbänden und Fachstellen her. 
Es sind Arbeitsunterlagen zu finden oder zu bestellen, alle offziellen Verbandsdokumente wie di Statuten, Beitragsreglement oder Jahresberichte sind publiziert. Mitgliedschaft kann beantragt werden.

Newsletter: informiert 3x jährlicher Bericht über Geschehnisse und wird an über eine Mailliste versandt. Der Newsletter kann mit den Sektionen abgestimmt werden. Der SAV wird als Informationsorgan wahrgenommen.

Montagna: muss als offizielles Publikationsorgan des SAV neu etabliert werden. In der M. erscheinen monatlich Fachartikel auf zwei Seiten. Seitenüberschrift ist Alpwirtschaft Schweiz.

Grüne Medien: sind regelmässig mit Artikel zu versorgen, mit und ohne Exklusivcharakter.

Jahresbericht: ist Leistungsausweis des Verbandes und zeigt die Verbindung zum Dachverband Schweizer Alpkäse auf.

Hauptversammlung: In würdigem Rahmen die Leistung der Alpwirtschaft präsentieren, Netzwerkanlass, Wissenswertes der Gastregion erfahren, Persönlichkeiten das öffentlichen Lebens begegnen, attraktiv, professionell, erinnernswert. 


	Sprachlich/bildliche Umsetzung der Botschaften
	

	Einbettung in das Gesamtkonzept
	

	Zeitplan und Budget
	Die Einbindung der kantonalen Sektionen ist mit der aktuellen Version nur bedingt möglich.
Zeitbudget: 1 Jahr
Kosten: 20'000 Franken.
Claim und Bildmarke (Rebrand: 20'000 Franken





	Zielgruppen
	Ideelle Partner (Alpfreunde)

	Botschaften

	SAV wird als aktiver Verband wahrgenommen, der …
...sich für den Schutz der Tradition und nachhaltigen Pflege der Alpen einsetzt.
...Informationsplattform bietet für Erlebnismöglichkeiten auf den Alpen.

	Vorwissen, Interesse
	Familiäre und emotionale Bindung zur Alpwirtschaft, erleben Alpwirtschaft als Rückzugsort, heimatlicher Ursprungsort. Schätzen die Alpprodukte und leisten gerne einen Beitrag zur Erhaltung und Pflege.


	Ziele der Kommunikations-instrumente
	Homepage: Sie informiert zeitnah über Aktualitäten, weißt auf Veranstaltungen hin. Agrarpolitische Stellungnahme sind zu finden,
Die Homepage stellt Kontakte zu kantonalen Verbänden und Fachstellen her. 
[bookmark: _GoBack]Es sind Arbeitsunterlagen zu finden oder zu bestellen, alle offiziellen Verbandsdokumente wie di Statuten, Beitragsreglement oder Jahresberichte sind publiziert. Mitgliedschaft kann beantragt werden.

Newsletter: informiert 3x jährlicher Bericht über Geschehnisse und wird an über eine Mailliste versandt. Der Newsletter kann mit den Sektionen abgestimmt werden. Der SAV wird als Informationsorgan wahrgenommen.

Montagna: muss als offizielles Publikationsorgan des SAV neu etabliert werden. In der M. erscheinen monatlich Fachartikel auf zwei Seiten. Seitenüberschrift ist Alpwirtschaft Schweiz.

Grüne Medien: sind regelmässig mit Artikel zu versorgen, mit und ohne Exklusivcharakter.

Jahresbericht: ist Leistungsausweis des Verbandes und zeigt die Verbindung zum Dachverband Schweizer Alpkäse auf.

Messeauftritt: Gemeinsam mit der Dachmarke Schweizer Alpkäse die Werte der Alpwirtschaft aufzeigen.

	Sprachlich/bildliche Umsetzung der Botschaften
	

	Einbettung in das Gesamtkonzept
	

	Zeitplan und Budget
	Aufbau einer Dokumentation für ein breiteres Publikum
CI, Prospekte und Flyer, Messematerialen.
Längerfristiges Projekt
10'000.-





	Zielgruppen
	Internationale Partner

	Botschaften

	SAV wird als aktiver Verband wahrgenommen, der …
...an internationalen Anlässen präsent ist.
...sich auf im europäischen Kontext für Wertschöpfung und politischen Einfluss des Berggebiets einsetzt.

	Vorwissen, Interesse
	Fachpersonen aus Politik und Alpwirtschaft


	Ziele der Kommunikations-instrumente
	Homepage: Sie informiert zeitnah über Aktualitäten, weißt auf Veranstaltungen hin. Agrarpolitische Stellungnahme sind zu finden,
Die Homepage stellt Kontakte zu kantonalen Verbänden und Fachstellen her. 
Es sind Arbeitsunterlagen zu finden oder zu bestellen, alle offziellen Verbandsdokumente wie di Statuten, Beitragsreglement oder Jahresberichte sind publiziert. Mitgliedschaft kann beantragt werden.

Newsletter: informiert 3x jährlicher Bericht über Geschehnisse und wird an über eine Mailliste versandt. Der Newsletter kann mit den Sektionen abgestimmt werden. Der SAV wird als Informationsorgan wahrgenommen.

Jahresbericht: ist Leistungsausweis des Verbandes und zeigt die Verbindung zum Dachverband Schweizer Alpkäse auf.

Vorträge: Kernbotschaft des SAV in standardisierter Form vermitteln (Pflichtteil) zusammen mit Vortragsthema (variabler Teil).


	Sprachlich/bildliche Umsetzung der Botschaften
	

	Einbettung in das Gesamtkonzept
	

	Zeitplan und Budget
	Laufend
Kein spezielles Budget





	Zielgruppen
	Medien

	Botschaften

	SAV wird als aktiver Verband wahrgenommen, der …
...kompetente Ansprechstelle ist für Fragen rund um die Alpwirtschaft.
...aktuelle Themen aus dem Alpgebiet verständlich für nichtbäuerliches Publikum aufbereitet.

	Vorwissen, Interesse
	Generelles Vorwissen 


	Ziele der Kommunikations-instrumente
	Homepage: Sie informiert zeitnah über Aktualitäten, weißt auf Veranstaltungen hin. Agrarpolitische Stellungnahme sind zu finden,
Die Homepage stellt Kontakte zu kantonalen Verbänden und Fachstellen her. 
Es sind Arbeitsunterlagen zu finden oder zu bestellen, alle offziellen Verbandsdokumente wie di Statuten, Beitragsreglement oder Jahresberichte sind publiziert. Mitgliedschaft kann beantragt werden.

Geschäftsstelle: beratende Auskunftsstelle mit aktuellen Zahlen und Informationen.

	Sprachlich/bildliche Umsetzung der Botschaften
	

	Einbettung in das Gesamtkonzept
	

	Zeitplan und Budget
	Laufend
Kein spezielles Budget




	Zielgruppen
	Konsumenten

	Botschaften

	SAV wird als aktiver Verband wahrgenommen, der …
...Garantie bietet für die Echtheit und hohe Qualität von Produkten aus dem Alpgebiet.
...eine Plattform bietet für die Produktevielfalt aus dem Alpgebiet.

	Vorwissen, Interesse
	Generelles Vorwissen 


	Ziele der Kommunikations-instrumente
	Point of sale: Kommunikation geschickt Richtung Alpkäse, Premiumprodukt und SAV hinsteuern.

Messeauftritt: Gemeinsam mit der Dachmarke Schweizer Alpkäse die Werte der Alpwirtschaft aufzeigen.

	Sprachlich/bildliche Umsetzung der Botschaften
	

	Einbettung in das Gesamtkonzept
	Grundsätzlicher Entscheid, SAV und Schweizer Alpkäse als Marke gemeinsam bewirtschaften. Aufbau des CI unter dieser Prämisse

	Zeitplan und Budget
	



