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SAV Tagung vom 4. November 22 Trakt. 14

Alpmilchverwertung 2006-‘21

Organisatorisches, Finanzen

Marktforschungsresultate 2020

Massnahmen 2020-22

– Absatzförderung

– Werbung (print, social 

media, website)

Branchenleitlinien 2023

Budget 2023 / 24

08.11.2022
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Quelle: TSM

Alpmilchverwertung 2006 - 20021

Produzierte Alpmilch in Tonnen

Produzierter Alpkäse in Tonnen

08.11.2022
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Organisatorisches, finanzieller Rahmen

Alpkäsekommission besteht je zur Hälfte aus SAV 

und SMP-Mitgliedern (Vereinbarung vom 16.5.2007)

IG Alpkäse Schweiz

Dachmarke Schweizer Alpkäse (Geschäftsstelle als 

Mandat von der SMP, 

M. Rüegsegger

A. Casanova,

ca. 80 Stellen-%

Finanzierung:

Eigenmittel: Marketingbeitrag SMP 

allgemeinverbindlich 0.525 Rp./ kg Alpmilch

Bund: Co-Finanzierung für die Absatzförderung



Zusammensetzung der Gremien

Alpkäsekommission

Marco Bolt (Präsident) SAV

Anton à Porta SMP

Alessandro Corti SAV

Urs Guntern SMP

Jürg Iseli SMP

Hans Kohler SAV

Marc Pasquier SMP

Philippe Schwenter SMP

David Zumstein SAV

IG Schweizer Alpkäse Kanton/Sitze

Marco Bolt (Präsident), Paul Good, Patrick 

Manhardt

SG / 3

Alessandro Corti, Valerio Faretti TI / 2

Anton à Porta, Stefan Bless, Christa Buchli (neu), 

Thomas Roffler

GR / 4

Urs Guntern, Charles-André Mudry, Adrian Zuber VS / 3

Pascal Guenat, Olivier Yersin VD Etivaz / 2

Jean Claude Pittet, Philippe Schwenter VD Gruyère / 2

Jürg Iseli, Hans Kohler, Stefan Sieber, Reto

Siegrist

BE / 4

Erwin Spichtig, David Zumstein OW / 2

Markus Betschart SZ / 1

Albrecht Rhyner GL / 1

Markus Zihlmann LU / 1

Toni Horat-Schönbächler, Othmar Zgraggen UR / 2

Paul Barmettler NW / 1

Marc Pasquier, Jean-Louis Roch, Jacques 

Ruffieux

FR /3

08.11.2022 HV SAV 2022 4



HV SAV 2022 5

Marktforschungsresultate 2020

(7 ausgewählte charts)

Konsumentenbefragung zu

- Label-Bekanntheit 

- Differenzierung von Alpkäse / anderer Käse

- Verfügbarkeit von Alpkäse

- Essgewohnheiten bei Alpkäse 

Online- Befragung von Dienstag, 10. März bis Dienstag, 

17. März 2020 in der Deutsch- und Französischen 

Schweiz. n = 1’003
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Label-Bekanntheit 

45%

11%

15%

48%

Alpkäse

Alpprodukt

Bergprodukt

Kenne keines dieser Logos bzw.

Labels
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Erklärung Unterschied Alpkäse und Bergkäse

n = 244
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Verfügbarkeit Schweizer Alpkäse

n = 1003
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39%

33%
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9%

11%

14%

9%

15%

16%

20%

21%

47%

47%

49%

54%

Im Käsefachhandel

Direkt beim Produzenten…

Direkt auf der Alp

Bei Coop

Bei Migros

Bei Volg

Bei Globus

Bei Manor

Auf Onlineportalen

Ja, ist dort erhältlich Nein, ist dort nicht erhältlich
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Einkaufgeschäfte Schweizer Alpkäse

n = 770

32%

19%

14%

8%

7%

6%

55%

52%

46%

40%

40%

41%

13%

28%

40%

52%

53%

52%

Selbstbedienungsregal im

Detailhandel, wie z.B.

Coop, Migros, Manor etc.

Offenverkauf im

Detailhandel, wie z.B.

Coop, Migros, Manor etc.

Käsefachgeschäft /

Molkerei

Markt im Dorf / in der Stadt

(z.B. Wochenmarkt)

Direkt ab Hof / beim

Bauern

Auf der Alp / bei einer

Alphütte am Weg

Regelmässig
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Konsumgelegenheiten Schweizer Alpkäse

n = 746

75%

36%

25%

2%

Im Alltag als gewöhnliche

Mahlzeit (ohne besonderen

Anlass)

Zu speziellen Gelegenheiten, z.B.

Einladungen mit Freunden, Feste,

Apéros

Auf Ausflügen oder in den Ferien

in den Schweizer Bergen

Andere Gelegenheiten
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Lieblingskäse 

n = 770



Messeauftritte und 

Degustationen im Detailhandel



BEA, LUGA, OHA und Olma
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OLMA-Alpkäseprämierung 2022 

herzlich willkommen!

cordiale bienvenu!

molto benvenuto!

cordial beinvegni!
HV SAV 2022
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Olma Verkauf
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Produzenten verköstigten 2019 ca. während 170 Tagen Alpkäse im 
Detailhandel 2020 ca. 20 Tage, 2021 ca. 50 Tage und 2022 ca. 90 Tage

v.l.r. Coop Ilanz (Bündner Alpkäse), Coop Reinach (Etivaz), Migros Langendorf (CasAlp) Haag (St. 
Galler Alpkäse)



Print-Insertionen und PR-Texte

08.11.2022 HV SAV 2022 18



Sensibilisierung von Hofläden 2021/22
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Alpgeschichten-Blog und Newsletter 

08.11.2022

Beiträge: 1x pro Woche über das ganze Jahr

Newsletter: 1x pro Monat  über das ganze Jahr
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Nachhaltigkeitsthemen
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Streuung auf verschiedenen Kanälen 

+70’000 
abonnés

https://relaisduvin.

com/actu_fromag

e-alpage.html
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https://relaisduvin.com/actu_fromage-alpage.html


Kampagne Juli-Oktober 2021 mit Wettbewerb 

Kampagnen im Mai und Oktober 2022 

2021: Alle Videospots haben in der gesamten Laufzeit von Juli bis 

Oktober auf beiden Kanälen rund 2’760’434 Impressions generiert.

2022: Videospot wurde mit 1’000’000 Impressions und zusätzlich in 

der Westschweiz unter «Best of»  mit 464’000 Impressions gestreut

https://www.schweizeralpkaese.ch/genussmoment-im-alltag/
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https://www.schweizeralpkaese.ch/genussmoment-im-alltag/


Streuung print / online
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Print 2021 2020

Anzahl Insertionen / PR-Artikel 45 40

Auflage Total in Mio. 2.1 2.5 

Leser-innen (Auflage mal 2) in Mio. 4.2 5

Social Media

Erreichte Personen – organisch Anzahl 145’248 159‘750

Veröffentlichte Ads – Bewerbung Anzahl 92 plus 4 

Videos

28

Erreichte Personen Anzahl 546’088 299’139

«Erreichte Personen» Plattformen Nr. 1-6  

(Schätzung)

127’000 75’000

Total erreichte Personen Anzahl 673’088 375’000



Website 2022  1.Q: 16’000 2. Q: 21’000 3. Q 25’000 Sitzungen

08.11.2022
HV SAV 2022
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Website 2023 – Fotoshooting vom 2./3.11.2022
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Branchenleitlinien 2. Auflage ab 2023
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Budget 2023 / 24

08.11.2022

Budget Schweizer Alpkäse Budget 22 Budget 23 Budget 24

Marketing-Beitrag SMP (0.525 Rp./kg Milch) (35090) 233’819 237’284 225’750

Beitrag Netto CasAlp (Vereinbarung) (35010) 35’000 35’000 35’000

Auflösung Rückstellungen / Bonus SMP bis 2023 102’154 63’000 0

Total Eigenmittel 370’973 335’284 260’750

Absatzförderung BLW via SCM (Inland) 98’124 129’000 120’000

Absatzförderung BLW via SCM (Ausland) 13’364 0 0

Total verfügbare Mittel 482’461 464’284 380’750

Regionale Massnahmen ohne BE (44210) 37.5% 130’133 125’732 97’781

Nationale Massnahmen (44200) 290’600 288’552 252’969

Internationale Massnahmen (44220) 26’728 0 0

Administration und Verband (44230) 35’000 50’000 30’000

Total Mittel (Ausgaben) 482’461 464’284 380’750

Index 100 96.2 78.9

*Schätzung
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